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TABL. 4 (281). SKLEPY a  I  STACJE  PALIW  WEDŁUG  FORM  ORGANIZACYJNYCH  (dok.) 

Stan w dniu 31 XII 

SHOPS a  AND  PETROL  STATIONS  BY  ORGANIZATIONAL  FORM  (cont.) 

As of 31 XII 

WYSZCZEGÓLNIENIE 2005 2009 2010 SPECIFICATION 

Sklepy wyspecjalizowane  ......................  1103 1872 1903 Specialized stores 

Pozostałe sklepy b  ..................................  19715 21613 19045 Other stores b 

Stacje paliw  ..........................................  447 448 426 Petrol stations 

a Patrz uwagi ogólne, ust. 8 na str. 303.   b Ujęto sklepy podmiotów gospodarczych o liczbie pracujących do 9 osób; 
łącznie z aptekami ogólnodostępnymi. 

a See general notes, item 8 on page 303.   b Data concern stores of economic entities employing up to 9 persons; including 
generally available pharmacies. 

 
TABL. 5 (282). GASTRONOMIA a 

CATERING a 

WYSZCZEGÓLNIENIE 2000 2005 2009 2010 SPECIFICATION 

Placówki gastronomiczne (stan w dniu 31 XII)  581 570 637 702 Catering establishments (as of 31 XII) 

w tym restauracje  ..............................  193 175 220 234 of which restaurants 

Przychody z działalności gastronomicznej 
(ceny bieżące) w tys. zł  .....................  238012 288974 493530 538533

Revenues from catering activity (current 
prices) in thous. zl 

w tym z: of which from: 

produkcji gastronomicznej  .................  176265 209278 380880 429897 catering production 

ze sprzedaży napojów alkoholowych 

i wyrobów tytoniowych  ....................  42059 41756 70909 73394

sale of the alcoholic beverages and 

tobacco 

a Dane dotyczą przedsiębiorstw, w których liczba pracujących przekracza 9 osób.  
a Data concern enterprises employing more than 9 persons.  

 
TABL. 6 (283). TARGOWISKA 

Stan w dniu 31 XII 
MARKETPLACES 
As of 31 XII 

WYSZCZEGÓLNIENIE 2000 2005 2009 2010 SPECIFICATION 

Targowiska stałe: Permanent marketplaces: 

liczba  .................................................  109 98 89 92 number 
w tym z przewagą sprzedaży drobno-

detalicznej  ..................................  97 90 82 87
of which with predominance of 

small-retail sales 

powierzchnia targowisk w tys. m2  ......  456,2 445,0 356,7 358,9 area of marketplaces in thous. m2 

w tym sprzedażowa  ......................  276,4 252,5 197,0 193,2 of which sales area 

stałe punkty sprzedaży drobnodetalicznej 4917 4323 3497 3223 permanent small-retail sales outlets 
w tym na targowiskach czynnych co-

dziennie  ....................................  3598 3293 2393 2071
of which at marketplaces opened 

daily 

Roczne wpływy z opłaty targowej w tys. zł 8702 9078 9635 9650
Annual receipts from marketplace fees  

in thous. zl 
 


